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—Esta ecologa coordina la Iniciativa de Vino y Biodiversidad en
Sudafrica desde la fundacion WWF.
—Vino a Chile especialmente invitada por la catedra de sustenta-
bilidad de la Red de Alta Direccion de la UDD.

Una entrevista de
GABRIELA BADEM.

nosy lossudafricanossomos pa-

recidos. Que tenemos un clima
parecido, una personalidad seme-
jante y hasta un sistema politico
comparable. Ademas, ella, que es
ecologa y lleva mds de 10 anos ha-
ciendoinvestigacion cientificaen el
dreade biodiversidad, tiene vincu-
los muy potentes con nuestro pais.
Desde hace afios que colabora con
un grupo de ecdlogos del Instituto
de Ecologiay Biodiversidad, donde
la doctora chilena Olga Barbosa,
una de sus integrantes, fue una de
las principales promotoras del via-
je que trae a Kotze a Chile.

Para lograrlo, contd con el apo-
yodelaRed de Alta Direccién Pu-
blicade laUDD, que invité aKot-
ze como una de las expositoras
del primer foro de la catedra ma-
gistral de sustentabilidad, que
serd mananaalas9, enel Edificio
Transocednica.

I NGE KOTZE dice que los chile-

Kotze llega a esta cita, también
apoyada por el ministerio de Me-
dio Ambiente y la Wild Life Con-
servation Society, en gran medida
por su interesante trabajo en la
industria del vino sudafricana.
Ella coordina la Iniciativa Vino y
Biodiversidad en Sudaifrica, que
busca estimular el desarrollo de
esta industria clave para su pais,
bajo exigentes parimetros de sus-
tentabilidad. Experiencia que bus-
careplicarse en Chile y que desa-
rrollala doctora Barbosaen el Pro-
grama Vino Cambio Climaticoy
Biodiversidad Chile.

Barbosa serd la anfitriona de la
ecologa sudafricana durante la se-
mana que dura su viaje y la acom-
paia también en esta, su primera
entrevista al llegar a Chile.

2Cuilhasido el principal logro
de tu trabajo en conjunto con la
industria del vino?

~ Hemos trabajado en asociacion
entre WWF ylaindustriadel vino,
como un todo, paralograrunacer-

tificacion de sustentabilidad sinla
cual los vinos sudafricanos no
pueden ser exportados. Ese esuno
de los elementos de laasociacion.
Otro, es entregarles a los produc-
tores un programa para que ellos
manejen sus cultivos o los ele-
mentos ambientales que compo-
nensus cultivos, con la perspecti-
va de la conservacion. Estamos
hablando de alrededor de 600 pro-
ductores que han suscrito este
programa.

;Lamedicion delahuellade
carbono o huella del agua, esti
miis vinculado al marketing?

— "Si, reaccionando a las medidas
de mercados como el britdnico, o
en Europa en general. Nosotros
tomamos la industria completa y
establecimos cudles son los mini-
mos estiandares ambientales re-
queridos para ayudar a que la in-
dustria crezea. Laindustria real-
mente ha logrado autorregularse
en Sudifrica y se ha convertido
enun referente y es la tercera in-
dustriade Sudafrica conlas mejo-

res practicas desde la perspectiva
de laconservacion, minimizando
elconsumodeenergiaydeaguay
lidiando con el cambio climatico
enelusode latierra.
-;Siseaplican practicas de sus-
tentabilidad se puede ver resul-
tados como mejorias en eficien-
cia, menos costos?

— Tenemos destacables casos
emergiendo. Hemos trabajado en
losiltimos 8 afios en esto y en los
1iltimos cinco tuvimos en Suda-
frica un alza de 150% en el precio
de la energia, hemos tenido agua
subsidiada que hasido muy bara-
ta para el sector de agricultura.
Los pesticidas y quimicos también
han subido 350% por el precio del
petrdleo. El costo econdmico de
asegurar eficiencia absolutaen tu
campo es enorme paralos produc-
tores. Con nuestro programa he-
mos tenido productores que han
bajado los costos de produccion en
sus vifiedos enun 75% en el afio.
La otra ventaja, tiene que ver con
las plagas y enfermedades rela-
cionadas. Elusode estos sistemas
naturalesalolargodelos viedos
ha traido un nuevo equilibrio en
el control de plagas. Si hacen es-
tos cambios, no necesitaran com-
prar agua externamente, que es
uno de los costos mds importantes
en la agricultura,
-;Paraencontrar nuevos te-
rroir, su sistema natural es me-
jor que los convencionales?

— Porque tenemos suelos en tie-
rras muy altas y oLros en unas muy
bajas, tenemos posibilidades muy
distintasde terroir. Con el cambio
climatico, la industria se estd ex-
pandiendo hacia zonas mas frias,
asique estdn llegando azonas na-
turales que queremos proteger.
Entonces, comosocios les hemos
dicho que estamos interesados
enel éxitode suindustria, pueses
muy importante para el pais, pero
necesitamos asegurarnos que esta
expansion hacia nuevas areas no
afecte a zonas de conservacion.
Entonces estamos proponiéndo-
les hacia dénde pueden crecer y
haciaddnde no. Estamos hacien-
do un mapa donde les decimos
donde hay mejores condiciones
para sus vifias, pero que no sean
en zonas de conservacion. Esta-
mos proponiendo que para que se
vayanaotras tierras menos atrac-
tivas, hayaincentivos econémicos
importantes, desde reduccion de
impuestos, a subvenciones, has-

ENTREVISTA CON EXPERTA EN BIODIVERSIDAD DE LA WWF

Inge Kotze
“La sustentabilidad no
187 esunasuntode

S5 marketing, es una

1" practica fundamental

. para los negocios”

ta reducciones en el costo de los
Seguros.
:Ahorausted vaatratar de
compartir esta experiencia
con nuestra industria del vino?
Claro. Estamos trabajando en
asociacién con California, Chile y
Australia, que son nuevas zonas
mediterrineas productoras de
vino, para compartir tecnologia,
programas para aprender y adap-
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tarse y crecer como una sola re-
gion, porque enfrentamos situa-
ciones muy parecidas. Estamos
buscando una colaboracién en el
largo plazo entre todos.

El costo siempre es un proble-
ma para lasustentabilidad.

Eso es lo que nosotros vemos.
Mucho del trabajo orientado hacia
el carbén neutral o la neutralidad
del agua, tiene un sentido més de
marketing. En Sudéfrica estamos
entendiendo esto mucho mds am-
pliamente que como un asunto de
mercado. Novamosaexistirenlos
préximos afos si no adoptamos
prdcticas fundamentales para
nuestra subsistencia. Es un largo
viaje en que lo puedes ver como
un asunto de reducir tu huella de
carbono o tu huella de agua, como
exigencias del mercado o bien en-
tiendes que esta es una forma de
manejar tu negocio, de poner tu
casa en orden. La sustentabilidad
no es un asunto de marketing, es
unapréctica fundamental para los
negocios y desde ahi interactua-
mos con los mercados. @



